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A guidare le indagini in campo 
manageriale non devono essere 

le imprese, bensì l’osservazione diretta di 
quello che avviene nelle aziende, 

per capirne il perché

L’economia circolare implica 
un approccio sistemico, che coinvolge 

tutti gli ambiti aziendali

NuMERO 

dOPPIO

Il 2018 di economia & management si chiude con questo ricco 
numero doppio, che include tra gli altri un dossier dedicato 

all’economia circolare a cura di Claudio Zara e Stefano Pogutz. 

Buona lettura!

E&M 5-6_18.indb   1 03/12/2018   11:47:43



41 Impatto sulla fi nanza: risk, revenue, reputation

 di Claudio Zara

46 La circolarità in pratica

 di Giulia Genuardi, Nicole Della Vedova e Luca Meini

50 ridisegnare il futuro per le imprese

 di Massimiano Tellini

55 Euroscenari
 L’euro e la missione che l’Italia deve darsi

 di Francesco Daveri

58 Moneta, fi nanza e regole
 Populisti e banchieri centrali nemici (non) per caso 

 di Donato Masciandaro

67 Themes 

67 Entrepreneurship in Established Firms

 di Nicolai J Foss

72 Work-life balance: questione di cultura

 di Marcello Russo e Gabriele Morandin

79 La sfi da di essere mogli, madri e manager internazionali

 di Francesca Prandstraller

86 Creatività ed esecuzione nei team: le buone pratiche

  di  Beatrice Manzoni e Leonardo Caporarello

Sommario

2 e&m • n. 5-6 • settembre/dicembre 2018

La classe dirigente deve porsi 
con urgenza una domanda 

su che tipo di Paese dovremmo 
diventare nell’economia globale

L’iniziativa dal basso infl uenza positivamente 
l’imprenditorialità, ma il coinvolgimento del top 

management è necessario per raccogliere i benefi ci

Grecia, Cipro, Venezuela, 
Turchia e USA sono esempi concreti 

del confl itto sull’indipendenza 
delle autorità monetarie

NuMERO 

dOPPIO
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Diventando un abilitatore 
di connessione tra i membri di un ecosistema, 
la marca apre nuovi orizzonti strategici
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